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Argentaria compra otro
2,12% de Telefonica

Los tres bancos del niicleo duro de Te-
lefénica ya tienen cada uno mas del 5%
de la compania. Ayer, Argentaria
compré un 2,12% por 63,4 millardos
a 3.170 pesetas por accién. Su partici-
pacion se eleva ahora al 5,21%. Pag. 9

Enaco y Ahorramas se
unen y crean Enamas

La nueva cadena de supermercados re-
sultante de la fusién -llamada Enamas
Gestion— facturara este mismo afio
unos 100 millardos y se colocara en-
tre las diez primeras empresas espafio-
las de distribucién. Pag. 7

El Santander suma plusvalias
de 155 millardos con Banesto

La accion del banco que preside Al
fredo Saenz subio ayer un 14,8%, has
ta 1,240 pesetas, Este calenton de la
accion hace que el Santander acumule
unas plusvalias latentes de 155.200 mi-
llones con Banesto. Pag. 9
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El temporal amenaza
al PIB en Europa

Mientras los expertos tratan de ci-
frar los efectos del temporal sobre
las economias europeas que puede
afectar al PIB, en BE UU, donde se
anuncia una ola de frio para me-
diados de enero, los mercados de
futuros energéticos bullen, Pag. 31

Los restaurantes de Iujo aprove-
chan la comida preclaborada.  Pag. 31

Se busca sucesor para algunas de
las grandes del ocio de EEUU. Pag. 33

MERCADO DE TRABAJO. Préxi-

ma cumbre Cuevas-Gutiérrez-Méndez
para relanzar el pacto laboral. Pag. 11

DIVISAS. Las reservas registran un
avance del 61% en 1996. Pag. 11

CONSUMOELECTRICO. Ayer, récord

histérico de demanda energética. Pag. 11

ABENGOA Y SANTA BARBARA

invertiran 12 millardos en Murcia pa-
ra fabricar gasolina ecoldgica. Pag. 7

PHILIPS EC amplia capital en 6.000 mi-
llones para compensar pérdidas. Pag. 5

SOCIEDADES MEDICAS. Eco-

nomia publica una adaptacién conta-
ble para estas empresas. Pag. 15

BARING, lider en asesoria bancaria,

dos afos después del escandalo. Pag, 9

Burbuja de
CoNsumo

m La venta en grandes superficies crece el 7% en diciembre (2% anual)
m Fuerte crecimiento de operaciones con tarjetas de crédito y débito

Quizd pocos crean en los Reyes Magos
o Papa Noel, pero este afio han salvado
la campana al comercio: las ventas en las
grandes superficies han crecido casi un
7% en diciembre, Este tiron confirma
que la Navidad es una burbuja estacio-
nal que difumina la tendencia del con-
sumo privado en Espafia. Los propios
portayoces de las grandes superficies ad-
miten que en el conjunto del afio 1996
la facturacion ha crecido s6lo entre un
1% y un 2%, con sensibles catdas en al

Indicadores de consumo

e R R

3 & 2 o '”;“'
\Ventas en grandes superficies  DiC:+7%
| Anual +2%
\Operaciones en terminales 4B (diciembre)
| = Comercios +18,3%

| — Disposicion en cajero +12,2%
Ventas en pequefios comercios a% |
| “Airtel y Telefonica cumplieron objetivos

en campana de Navidad

. oLaolectronioa de consume, estancada I

las intenciones de compras importantes
por parte de los consumidores para el
proximo ano siguen bajo minimos. Di-
ciembre ha sido, como siempre, el mejor
mes del afio. El niimero de operaciones
de retirada de efectivo en cajeros 4B, por
ejemplo, ha crecido un 12%, y un 18%
las operaciones de compra con tarjeta; la
venta de juguetes y libros tambien ha cre-
cido, asi como la de teléfonos méviles, el
producto del afo; Enero y febrevo divan
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gunas cadenas de distribucion, De hecho,

sistente,

liditorial y pag. 11

Tratico negro de marcas en Internet

Varias empresas internacionales registran nombres comerciales espanoles

Decenas de empresas espafio-
las han perdido sus nombres y
marcas comerciales para su uso
en Internet. Compaiiias inter-
nacionales (suizas, suecas, de
Hong Kong) y una espaniola se

han dedicado a recopilar los
nombres y marcas comerciales
de las principales empresas es-
paiiolas y los han registrado an-
te el organismo que otorga las
matriculas en EE UU. Su obje-

tivo es revender estos nombres
a sus propietarios, que en caso
contrario deberan pleitear por
ellos. La falta de una jurisdic-
ci6n internacional hara que es-
tos juicios sean muy dificiles.

Entre los afectados estan em-
presas como El Corte Inglés,
Huarte, Iberdrola, Telefénica,
La Caixa, el Real Madrid... una
larga lista de las principales de
la economia espafiola.  Pag. 4
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Super-Mercados

Cinco Dias moderniza y amplia la informacion
de las paginas dedicadas a los mercados

Cinco Dias actualiza, amplia
y profundiza, a partir de hoy,
la informacion de los merca-
dos financieros que registran
maximos histéricos en precio
y volumen. El escenario de ti-
pos de interés, el fin de la era
del rentismo, el amplio desa-
rrollo de los fondos de inver-
sion, la globalizacién finan-
ciera, las privatizaciones que
vienen y, a la postre, el cami-
no hacia la UEM, han de-

vuelto el esplendor a la Bolsa
y revitalizado el mercado de
bonos. Los inversores buscan
rendimientos alternativos a la
clésica renta fija. La jornada
de ayer en la Bolsa espafiola
marcé un nuevo maximo
historico, con 102.891 mi-
llones negociados, la cifra
mas alta en un solo dia que
revela el vigor del mercado'y
el atractivo de la renta varia-
ble este ano.  Pags. 17 a 29
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B MERCADO NEGRO DE NOMBRES EN LA RED

El conflicto con los nombres comerciales en el ciberespacio no ha hecho mas que empezar, e implica
problemas juridicos de gran complejidad por el caracter internacional del nuevo mercado

Seis companias registran el nombre en
Internet de decenas de empresas espanolas

Para recuperar las matriculas habra que pagar en la reventa o acudir a los tribunales

José Cervera, MADRID

Para muchas empresas espafio-
las ya es tarde para tener su pro-
pio nombre como identificativo
en Internet; ya estan cogidos. Un
puiiado de empresas de Hong
Kong, Suiza, Suecia y Espafia
acaparan decenas de nombres
de conocidas empresas espafio-
las matriculadas en el dominio
internacional .com. Para estas
empresas recuperar su IlOIIlbI'C
va a ser un problema.

Y no son empresas cuales-
quiera. Nombres como Huarte,
El Corte Inglés, TVE, Tabacale-
ra, Air Europa, Ercros, Parado-
res, Osborne, Banco Central
Hispano (en cuatro versiones
distintas), Telepizza y bastantes
més estdn ocupados. En muchos
casos, ademads, son las mismas
empresas, que poseen hasta cien-
tos de nombres con la obvia in-
tencion de revenderlos.

Algunos de estos acaparado-
res de nombres son espafioles, pe-
ro la mayoria son internaciona-
les (ver cuadro). En sus depositos,
los nombres de las principales
compafifas espafiolas se codean
con marcas internacionales y con
palabras genéricas en castellano
(como mercado o hipermereado),
de obvia utilidad como identifi-
cativo en Internet.

Porque, aunque, segin Sha-
kespeare, una rosa con otro nom-
bre tendria el mismo aroma, la
verdad es que la identificacion es
muy importante. Para Paul Fle-
ming, director general de Barce-
lona Virtual, una agencia publi-
citaria especializada en Internet,
la matricula es vital. “Tener un
nombre facil de localizar es im-
prescindible para cualquier cam-
pafia de marketing en la red”, en-
fatiza. “Tiene que ser transpa-
rente y facil para el usuario”.

De eso se aprovechan las em-
presas acaparadoras. De eso y de
que el procedimiento para recu-
perar el nombre no es sencillo.
Segtin explica Javier Ribas, abo-
gado especializado en temas de
Internet, puede implicar hasta jui-
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cios en el extranjero en el peor de
los casos.

Asi que lo més sencillo es pa-
gar. En los EE UU ha habido
muchos casos similares, y casi
todos se resolvieron mediante
“arreglo amistoso”, con dinero

de por medio. Al fin y al cabo
registrar un nombre cuesta 100
délares (13.100 pesetas), y man-
tenerlo 50 délares al afio (6.550
pesetas). Los acaparadores, por
tanto, deben invertit, a veces su-
mas respetables, dependiendo

Los acaparadores
saben lo que
estan haciendo

El perfil es claro; tienen dece-
nas, a veces centenares de
nombres registrados como
matriculas de Internet. Pero
todos apuntan al su ordena-
dor; es decir, que no son in-
termediarios que tramiten di-
recciones para otros. Ademas,
usan distintos nombres (co-
mo la mayoria de las empre-
sas de Hong Kong), pero las
personas de contacto y la di-
reccion son las mismas. La
empresa suiza Victory, dedi-
cada en origen a los CDROM
de arquitectura, tiene un
mont6n de matriculas a su
nombre, pero recopila otras
con nombres diversos (como
indurain.com, bajo el nom-
bre de pena de fans del ciclis-
ta navarro). Las paginas de
Internet de estas empresas, si
las tienen, no nombran si-
quiera su negocio de la tras-
tienda. Tampoco cogen el
teléfono.

del ndmero de victimas que re-
copilen.

Y si no se paga, el acapara-
dor siempre se lo puede vender
al enemigo. ¢Se imaginan el
nombre www.realmadrid.com
en manos de los Boixos Nois?

Recuperar el nombre, mision imposible

Ardua tarea, segiin el abogado
especialista en Internet Javier
Ribas. El proceso empezaria
con intentar un arreglo amisto-
$0, que podria incluir una com-
pensacién econémica. “Yo no
lo recomiendo™, aclara; “pagar
este impuesto revolucionario
so6lo fomenta que ocurra mas
veces”. “Solo vale la devolucion
del nombre, gratis”. Si no hay
acuerdo, se pasa a mayores. Pri-

mero se pide a InterNIC (el or-
ganismo encargado) la suspen-
si6n de la matricula infractora.
Luego, a la via judicial.

Aqui la cosa se complica. Si
el servidor de la empresa aca-
paradora esta en Espaiia, serd
la justicia espafiola la que actie.
Si estd en otro pais, ain hay
mas complicaciones. Puede ocu-
rrir que el infractor posea le-
galmente esa marca en su pafs.

“En este caso, poca cosa se pue-
de hacer”, comenta Ribas.
Habr4 una colision legal. Pero
si realmente es un acaparador,
probablemente no tenga dere-
cho a la marca. Entonces serd
la justicia del pais donde esté el
servidor del infractor la que de-
cida. En cualquier caso, nunca
se podrd recuperar la matricu-
la. Como mucho, podr inuti-
lizarse y registrar una similar.

Genéricos,
topoONimos y
nombres
propios

En Espafia no se pueden re-
gistrar ni nombres genéricos
ni top6nimos. El organismo
encargado, Es-NIC, no lo per-
mite. As{ que no existen do-
minios como madrid.es o ca-
talunya.es. Pero en los EE UU
no ponen tantas pegas. El re-
sultado: casi todos los nom-
bres de las comunidades auté-
nomas espafiolas estan regis-
trados con el apellido .com.
Y la mayoria, por empresas
estadounidenses.

Aunque no todas. Por
ejemplo, catalunya.com esta
en manos de la empresa cata-
lana 2001 LJ Asociados. La
idea es ofrecer correo electré-
nico y servicios de albergue de
péginas web con el apellido
catalunya.com. La empresa ya
tenia el dominio catalunya.net,
donde publica una revista
electrénica y segiin su porta-
voz, Josep Maria Solés, la de-
manda del piblico les hizo so-
licitar el nuevo dominio, que
estara operativo en breve.

Euskadi,com, por su parte,
estd a nombre del proveedor
de acceso a internet Access de
Zurich, donde estaba alber-
gada la pagina de Euskadi In-
formation, afin a los postula-
dos de los radicales vascos.

En cuanto a nombres gené-
ricos, toda una serie de pro-
ductos tipicos espafioles estan
también bajo férula interna-
cional. Palabras como jerez,
sherry, cava, rioja, vino,
jamén, flamenco o turismo ya
no pueden usarse, porque
estan ocupadas. También tér-
minos como costabrava o cos-
tadelsol han sido copados por
empresas estadounidenses, que
no han hecho ascos a sexo,
mujeres, mercado, supermer-
cado, hipermercado, agua, in-
dustria... Otras matriculas ro-
badas incluyen picasso (pa-
blopicasso y palomapicasso),
miro, dali, arte, peseta, cer-
vantes o quijote. Aznar.com
esté registrado, como Induréin.
Y también caritas, vaticano,
opusdei y dios. Los acapara-
dores no respetan nada.




